






* 31/03/2025; (1) AJUSTADO (Ex-IFRS)

O GRUPO SBF É UMA 

QUE CONECTA 

FORMADA POR UNIDADES 
DE NEGÓCIOS:

•

•

•

FUNDAÇÃO DA CENTAURO 
EM 1981 
E LICENCIAMENTO DA NIKE 
EM 

RESPONSÁVEL PELA 
DE APROX. DOS 
PRODUTOS 

CENTROS DE 
DISTRIBUIÇÃO

RECEITA LÍQUIDA (LTM 1T25)
+ 2,8% VS LTM 1T24

COLABORADORES

LOJAS 
TOTALIZANDO M²

MARGEM BRUTA¹
MARGEM EBITDA¹

MARGEM LÍQUIDA¹

PRESENTE EM 
+ DF

LUCRO BRUTO (LTM 1T25)
+ 8,1% VS LTM 1T24

EBITDA¹ (LTM 1T25)
+ 19,8% VS LTM 1T24

LUCRO LÍQUIDO¹ (LTM 1T25)
+ 66,5% VS LTM 1T24

DE SHARE DE RECEITA 
DO DIGITAL (1T25)



83%
65% 48% 48% 50% 51%

17%
31%

24%
29%

30% 31%

4%
28%

23%

19% 18%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

LOJA FÍSICA DIGITAL ATACADO | WHOLESALE

12,2% 1,3% 9,4% 7,5% 8,7% 9,4%

R$ M | AJUSTADO | EX-IFRS

5,9% -2,0% 9,2% 3,3% 3,3% 5,8%

*31/03/2025;  **INFORMAÇÕES DE FISIA EM 2020 CONTEMPLAM APENAS DEZEMBRO.

100% 92% 54% 52% 46% 47%
8%

46%
48%

54% 53%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

CENTAURO FISIA

CAGR 23,0%

46% 48%

54% 52%

LTM24 LTM25

+2,8%

CAGR 20,0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25

+19,8%

9,0% 10,5%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

CAGR 22,6%
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+66,5%

3,8% 6,1%

CAGR 23,0% +2,8%

51% 52%

31% 32%

19%
17%
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-1,3 P.P. +1,5 P.P.

10,6% 9,3% 9,0% 10,5% 3,8% 6,1%

+2,3 P.P.

+66,5%

R$ M | AJUSTADO | EX-IFRS

+0,9P.P. +2,4 P.P.

4,8%3,5%

+1,3 P.P.

+40,6%-9,2%

+5,8% +8,1%

48,8% 49,7% 47,0% 49,4%

+4,0% +2,8%
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LTM24 LTM25

LTM24 LTM25
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1T24 1T251T24 1T25

1T24 2T24 3T24 4T24 1T25

PME PMP PMR CICLO FINANCEIRO

*31/03/2025 



5,6 MIL M² 
~622 M²/LOJA

41,8 MIL M² 
~1130 M²/LOJA

233,4 MIL M² 
~1030 M²/LOJA

282,0 MIL M² 

117 CENTAURO
22 NVS 
5 NDIS

37 CENTAURO
6 NVS 
2 NDIS

20 CENTAURO
3 NVS 
1 NDIS

41 CENTAURO
5 NVS 
1 NDIS

12 CENTAURO
1 NVS 

ESTADOS
DO BRASIL + 

DISTRITO 
FEDERAL

NOVAS 
LOJAS

(2022-2024)

LOJAS 
FÍSICAS  

DAS VENDAS
(1T25)



LOJA ABERTA 
EM BELO 

HORIZONTE

IMPLEMENTAÇÃO

INAUGURAÇÃO

LICENCIAMENTO
NOVOS 

INVESTIMENTOS

INAUGURAÇÃO DA 
LOJA DA 

CRIAÇÃO HOLDING E 
MUDANÇA DO TICKER
(CNTO3 PARA SBFG3)

ROLL-OUT DO 
PROJETO 

QUE 
PERMITE TROCAS

3P NAS LOJAS 
CENTAURO 

LANÇAMENTO DO 
E-COMMERCE CENTAURO

AQUISIÇÃO

CRIAÇÃO DA 

RECONHECIDA 
NO BRASIL COMO

(FOLHA DE S.PAULO)

AQUISIÇÃO DE 
PARTICIPAÇÃO 

CRIAÇÃO 



(1) EM CONJUNTO COM OUTROS ACIONISTAS REPRESENTANDO MESMO INTERESSE. OS ACIONISTAS CONTROLADORES TAMBÉM PERTENCEM À ADMINISTRAÇÃO (CONSELHO DE ADMINISTRAÇÃO) E FORAM CONTABILIZADOS SEM DUPLICIDADE.
(2) CONSIDERA AÇÕES E DERIVATIVOS REFERENCIADOS EM AÇÕES COM POSSIBILIDADE DE LIQUIDAÇÃO FÍSICA.

PRESIDENTE

MEMBRO INDEPENDENTE

MEMBRO INDEPENDENTE

CEO

CFO & DRI
COMPLIANCE, LEGAL & 

PEOPLE

MEMBRO EFETIVO

MEMBRO EFETIVOMEMBRO EFETIVO

VICE-PRESIDENTE







MAIOR VAREJISTA 
DE ESPORTES DA 
AMÉRICA LATINA

FOCO EXCLUSIVO
EM ESPORTES E 

SUAS MÚLTIPLAS 
CATEGORIAS

SORTIMENTO
SEGMENTADO E  
DIFERENCIADO

PARTE DO MIX 
COMPOSTO POR 

PRODUTOS DE 
MARCAS PRÓPRIAS E 

LICENCIADOS

MODELO 
RENTÁVEL 
EM TODOS 
OS CANAIS

JORNADA DE 
COMPRA

FOCADA NA 
EXPERIÊNCIA
DO CLIENTE

PRECIFICAÇÃO
CONTROLADA 

(PREÇO SUGERIDO 
PELAS MARCAS)

FRENTES DE 
CRESCIMENTO:

LB/M² SSS E 
NOVAS LOJAS 

EXPANSÃO 
DIGITAL

OMNICANALIDADE

EXPERIÊNCIA DE 
COMPRA SEM 

FRICÇÃO ATRAVÉS 
DA OMNICANALIDADE



R$ M R$ M | %

*31/03/2025

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM25 2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM25

49,4%

44,5%

49,3%
47,9%

49,2% 50,0% 50,2%





•

•

•

•

•

•

PRESENÇA EM TODAS 
AS LOJAS E DIGITAL (1P)

VARIEDADE DE MARCAS, 
TODAS FAIXAS DE PREÇOS E
DIVERSIDADE DE PRODUTOS

CATEGORIAS ESTRATÉGICAS, 
MAIS CONSUMIDAS

PRESENÇA EM TODAS 
AS LOJAS E DIGITAL (1P)

VARIEDADE DE MARCAS, 
TODAS FAIXAS DE PREÇOS E
DIVERSIDADE DE PRODUTOS

CATEGORIAS COM POTENCIAL, 
E DE CRESCIMENTO RÁPIDO

•

•

•

•

•

•

•

PRESENÇA EM TODAS 
AS LOJAS E DIGITAL (3P)

PRODUTOS CONCENTRADOS EM 
MARCAS DE REFERÊNCIA E 
PREÇOS DE ENTRADAS

CATEGORIAS CONSOLIDADAS, 
QUE IDENTIFICAM A CENTAURO 
COMO VAREJO ESPORTIVO

PRESENÇA EM LOJAS MAIORES 
E FORTE NO DIGITAL (3P)

PRODUTOS CONCENTRADOS EM 
MARCAS DE REFERÊNCIA

CATEGORIAS MENORES E DE 
POUCA CONEXÃO







FORTALECIMENTO DE MARCAS PRÓPRIAS E LICENÇAS, CRIANDO DIVERSIFICAÇÃO E 
EXCLUSIVIDADE NAS LOJAS CENTAURO.





R$ M

(DESDE 2019)

*31/03/2025

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25

2019 2020 2021 2022 2023 2024 1T25

LOJAS CENTAURO









R$ M

*31/03/2025

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25







NIKE COMO 
MARCA 

#1 TOP OF MIND 
NO BRASIL¹

DEAL DE R$ 1BI 
COM CLOSING EM 

DEZ/2020 PELO 
PERÍODO DE 

10 ANOS 

EXCLUSIVIDADE NA 
DISTRIBUIÇÃO DE 

PRODUTOS E 
OPERAÇÃO DE LOJAS 
E DIGITAL NO BRASIL

GANHO DE 
EFICIÊNCIA E 

SINERGIAS A PARTIR 
DA INTEGRAÇÃO 
LOGÍSTA E SAP

OBRIGAÇÕES 
CONTRATUAIS: 
PAGAMENTO 

DE ROYALTIES E 
MARKETING FEES

FRENTES DE 
CRESCIMENTO:

EXPANSÃO DA 
MARCA NO BRASIL

NOVAS
LOJAS OMNICANALIDADE

CAPITAL DE GIRO 
EFICIENTE E 

PRECIFICAÇÃO
ESTRATÉGICA

EXPANSÃO 
DO DIGITAL

EVOLUÇÃO NO DTC:
50% SHARE EM 2024 

VS APROX. 30%
NO INÍCIO DO 

LICENCIAMENTO

CRESCIMENTO DE 
113% DA RECEITA NOS 

PRIMEIROS 3 ANOS 
DE OPERAÇÃO 

PELO GRUPO SBF 

(1) FONTE: FOLHA DE SÃO PAULO



R$ M R$ M | %

*31/03/2025; **SHARE DE RECEITA DTC (DIRECT-TO-CONSUMER) REPRESENTOU 55,0% NO 1T25

2021 2022 2023 2024 LTM25 2021 2022 2023 2024 LTM25



R$ M

*31/03/2025

2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25

2020 2021 2022 2023 2024 1T25
NVS NDIS
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R$ M

*31/03/2025

2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25



R$ M

*31/03/2025

2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25





DE INSCRITOS NOS CANAIS DO 
YOUTUBE 

CANAIS AFILIADOS

TRANSMISSÃO DO 
&

NOS CANAIS NWB

DE PRODUÇÃO, DISTRIBUIÇÃO E 
COMUNIDADE DE 

REALIZOU
DE DA



DE VIEWS EM SEUS CANAIS 
MULTIPLATAFORMA

DE SEGUIDORES NAS REDES SOCIAIS 

ADQUIRIU A FIT DANCE 
EM 2022, COMPONDO A 

APROXIMADAMENTE
& DE 

AULAS DE EM 2023

UMA DAS 
QUE REÚNE 

PARA OS APAIXONADOS POR DANÇA



CONTEÚDOS PRODUZIDOS

DE VIEWS MENSAIS

DE USUÁRIOS

DE PAGEVIEWS AO LONGO DO ANO

BÔNUS DE 
SUBSCRIÇÃO DE DO CAPITAL

SOCIAL DA ONEFAN DESDE 2022

SPORTECH ESPECIALIZADA EM 

IMPULSIONANDO O 

NO BRASIL



EVENTOS ANUAIS 
REALIZADOS NO PAÍS

INCRIÇÕES 
NOS EVENTOS

DE MÍDIAS ESPONTÂNEAS

DO 
CAPITAL SOCIAL DA X3M DESDE 2022

ESPECIALIZADA EM
E

DE

ORGANIZAÇÃO DOS EVENTOS 
ESPORTIVOS DO , COMO A 

E O 
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*03/31/2025; (1) ADJUSTED (EX-IFRS)

GRUPO SBF IS A 
THAT CONNECTS 

COMPOSED OF BUSINESS 
UNITS:

•

•

•

CENTAURO FOUNDATION IN 
1981 , AND NIKE 
BRAZIL LICENSE IN 

RESPONSIBLE FOR THE 
OF APPROX. OF
PRODUCTS 

DISTRIBUTION
CENTERS

NET REVENUE (LTM 1Q25)
+ 2.8% VS LTM 1Q24

EMPLOYEES

STORES 
TOTALIZING 

SQM

GROSS MARGIN¹
EBITDA MARGIN¹

NET MARGIN¹

PRESENT IN 
+ FEDERAL DISTRICT

GROSS PROFIT (LTM 1Q25)
+ 8.1% VS LTM 1Q24

EBITDA¹ (LTM 1Q25)
+ 19.8% VS LTM 1Q24

NET PROFIT¹ (LTM 1Q25)
+ 66.5% VS LTM 1Q24

SHARE OF DIGITAL 
REVENUE (1Q25)



R$ M | ADJUSTED | EX-IFRS

*03/31/2025; **FISIA INFORMATION IN 2020 ONLY COVERS DECEMBER.

100% 92% 54% 52% 46% 47%
8%

46%
48%

54% 53%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

CENTAURO FISIA

CAGR 23.0%

12.2% 1.3% 9.4% 7.5% 8.7% 9.4%

CAGR 20.0%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

5.9% -2.0% 9.2% 3.3% 3.3% 5.8%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

CAGR 22.6%

83%
65% 48% 48% 50% 51%

17%
31%

24%
29%

30% 31%

4%
28%

23%

19% 18%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

LOJA FÍSICA

CAGR 23.0%

PHYSICAL STORES DIGITAL WHOLESALE

51% 52%

31% 32%

19%
17%

LTM24 LTM25

46% 48%

54% 52%

LTM24 LTM25

+2.8% +2.8%

LTM24 LTM25

+19.8%

9.0% 10.5%
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3.8% 6.1%9.0% 10.5%



R$ M | ADJUSTED | EX-IFRS

*03/31/2025 

+0.9 P.P. +2.4 P.P.

+5.8% +8.1%

48.8% 49.7% 47.0% 49.4%

+4.0% +2.8%

-1.3 P.P. +1.5 P.P.

10.6% 9.3% 9.0% 10.5% 3.8% 6.1%

+2.3 P.P.

+66.5%

4.8%3.5%

+1.3 P.P.

+40.6%

0.00x

2.86x

0.57x
1.53x 1.19x

0.38x 0.61x
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AVERAGE RECEIVABLES DAYS FINANCIAL CYCLE



5.6 THOUSAND SQM 
~622 SQM/STORE

41.8 SQM
~1,130 SQM/STORE

233.6 THOUSAND SQM
~1,030 SQM/STORE

282.0 THOUSAND SQM 

117 CENTAURO
22 NVS 
5 NDIS

37 CENTAURO
6 NVS 
2 NDIS

20 CENTAURO
3 NVS 
1 NDIS

41 CENTAURO
5 NVS 
1 NDIS

12 CENTAURO
1 NVS 

STATES OF 
BRAZIL + 
FEDERAL 
DISTRICT

NEW 
STORES

(2022-2024)

B&M STORES

OF SALES 
(1Q25)



STORE 
OPENED IN 

BELO 
HORIZONTE

LAUNCH 
E-COMMERCE 

DEVELOPMENT

OPENING OF 

CENTAURO
ACQUISITION OF

NEW 
INVESTMENTS

CREATION

OPENING OF 

STORE

RECOGNIZED 
IN BRAZIL AS

(FOLHA DE S.PAULO)

ACQUIRES A STAKE 
OF GRUPO SBF

CREATION

LICENSE

CREATION OF HOLDING 
COMPANY AND CHANGE OF 
TICKER (CNTO3 TO SBFG3)

ROLL-OUT OF 

PROJECT, WHICH 
ALLOWS 3P 

EXCHANGES AT 
CENTAURO STORES



CHAIRMAN

INDEPENDENT MEMBER

INDEPENDENT MEMBER

(1)  WITH OTHER SHAREHOLDERS REPRESENTING THE SAME INTEREST. CONTROLLING SHAREHOLDERS ALSO BELONG TO MANAGEMENT (BOARD OF DIRECTORS) AND HAVE BEEN ACCOUNTED FOR WITHOUT DUPLICATION.
(2) INCLUDES STOCKS AND DERIVATIVES BASED ON STOCKS WITH THE POSSIBILITY OF PHYSICAL SETTLEMENT.

CEO

CFO & IRO
COMPLIANCE, LEGAL & 

PEOPLE

MEMBER

MEMBERMEMBER

VICE CHAIRMAN







LARGEST SPORTS 
RETAILER IN LATIN 

AMERICA

EXCLUSIVE FOCUS
ON SPORTS AND 
THEIR MULTIPLE 

CATEGORIES

SEGMENTED AND 
DIFFERENTIATED 

ASSORTMENT

PART OF THE MIX 
COMPOSED OF 
PRODUCTS OF 
BRANDS AND 

LICENSED

PROFITABLE 
MODEL IN ALL 

CHANNELS

SHOPPING 
JOURNEY FOCUSED 
ON THE CUSTOMER 

EXPERIENCE

CONTROLLED 
PRICING 

(SUGGESTED 
RETAIL PRICE)

GROWTH 
AVENUES:

GROSS 
PROFIT/SQM

SSS AND 
NEW STORES 

DIGITAL
EXPANSION

OMNICHANNEL

FRICTIONLESS 
SHOPPING 

EXPERIENCE 
THROUGH 

OMNICHANNEL



R$ M R$ M | %

*03/31/2025 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM25 2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM25

49.4%

44.5%

49.3%
47.9%

49.2% 50.0% 50.2%



´



•

•

•

•

•

•

IN STORE AND ONLINE 
PRESENCE (1P)

VARIETY OF BRANDS, 
ALL PRICE RANGES AND 
PRODUCT DIVERSITY

STRATEGIC CATEGORIES, 
MOST CONSUMED

IN STORE AND ONLINE 
PRESENCE (1P)

VARIETY OF BRANDS, 
ALL PRICE RANGES AND 
PRODUCT DIVERSITY

CATEGORIES WITH POTENTIAL 
AND FAST GROWTH

•

•

•

•

•

•

•

IN STORE AND ONLINE 
PRESENCE (3P)

PRODUCTS CONCENTRATED 
IN REFERENCE BRANDS AND 
ENTRY-LEVEL PRICES

CONSOLIDATED CATEGORIES 
THAT RECOGNIZE CENTAURO 
AS A SPORTS RETAILER

PRESENCE IN LARGER 
STORES AND STRONG 
DIGITAL PRESENCE (3P)

PRODUCTS CONCENTRATED 
IN REFERENCE BRANDS

SMALLER CATEGORIES, 
CLIENTS WITH SPECIFIC NEEDS







FORTALECIMENTO DE MARCAS PRÓPRIAS E LICENÇAS, CRIANDO DIVERSIFICAÇÃO E 
EXCLUSIVIDADE NAS LOJAS CENTAURO.





R$ M

(SINCE 2019)

*03/31/2025 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25

2019 2020 2021 2022 2023 2024 1Q25

LOJAS CENTAUROCENTAURO STORES 









R$ M

*03/31/2025 

2019 2020 2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25







NIKE AS
#1 TOP OF MIND 

BRAND IN BRAZIL

R$ 1BN DEAL 
CLOSING IN

DEC/2020 FOR A
10 YEAR PERIOD

EXCLUSIVITY IN 
PRODUCT 

DISTRIBUTION AND 
STORE AND DIGITAL 

OPERATION IN BRAZIL

EFFICIENCY GAINS 
AND SYNERGIES 

THROUGH 
LOGISTICS AND 

SAP INTEGRATION

CONTRACT TERMS: 
ROYALTIES AND 

MARKETING FEES

GROWTH
AVENUES:

INCREASE BRAND 
AWARENESS IN BRAZIL

NEW 
STORES OMNICHANNEL

WORKING CAPITAL 
EFFICIENCY AND 

STRATEGIC PRICING

DIGITAL 
EXPANSION

EVOLUTION IN DTC: 
50% SHARE IN 2024 
VS APPROX. 30% IN 
THE ACQUISITION

113% GROWTH IN 
REVENUE IN THE 
FIRST 3 YEARS OF 

OPERATION BY THE 
GRUPO SBF

(1) SOURCE: FOLHA DE SÃO PAULO



R$ M R$ M | %

*03/31/2025; **DTC (DIRECT-TO-CONSUMER) REVENUE SHARE REPRESENTED 55.0% IN 1Q25.

2021 2022 2023 2024 LTM25 2021 2022 2023 2024 LTM25



R$ M

*03/31/2025 

2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25

2020 2021 2022 2023 2024 1Q25

NVS NDIS
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R$ M

*03/31/2025 

2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25



R$ M

*03/31/2025 

2021 2022 2023 2024 LTM24 LTM25





YOUTUBE CHANNEL 
SUBSCRIBERS 

AFFILIATE 
CHANNELS

STREAMING OF 
& 

ON NWB CHANNELS

CONTENT PRODUCTION, DISTRIBUTION 
AND 

ACQUIRED 



VIEWS ON ITS 
MULTIPLATFORM CHANNELS

FOLLOWERS ON 
SOCIAL MEDIAS

ACQUIRED FIT DANCE IN 
2022, CREATING 

APPROXIMATELY 
& 

FITDANCE CLASSES IN 2023

ONE OF 
THAT OFFERS 

FOR DANCE ENTHUSIASTS



CONTENT PRODUCED

MONTHLY VIEWS

USERS

PAGEVIEWS OVER THE YEAR

SUBSCRIPTION WARRANTS FOR 
OF ONEFAN'S SHARE 
CAPITAL IN 2022

SPECIALIZED IN 
OF 

SOCCER CLUBS, BOOSTING 



ANNUAL EVENTS 
HELD IN THE COUNTRY

REGISTIRED IN THE EVENTS

SPONTANEOUS MEDIA

OF X3M CAPITAL IN 2022

EXPERTISE IN AND 

ORGANIZATION OF 
SPORTING EVENTS, SUCH AS 

AND 
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