


Aviso legal

Este documento pode conter consideracdes futuras que
estdao sujeitas a riscos e incertezas uma vez que se
baseiam nas expectativas e metas da administracao da
Companhia, bem como nas informacdes disponiveis. A
Companhia nao estd obrigada a atualizar tais
afirmacodes.

As palavras "antecipar®, “desejar”, "esperar®, “prever”,
“pretender”, "planejar®, ‘"prognosticar®, “projetar”,
‘objetivar" e termos similares sao utilizados para
identificar tais afirmacoes.

A Companhia esclarece que nado divulga projecdes e/ou
estimativas nos termos do artigo 21 da Resolucao CVM
n° 80/22 e, dessa forma, eventuais consideracdes futuras
Nnao representam qualquer guidance ou promessa de
desempenho futuro.

As expectativas da administracao referem-se a eventos
futuros que podem ou nao vir a ocorrer. Nossa futura
situacao financeira, resultados operacionais,
participacao de mercado e posicionamento competitivo
podem diferir substancialmente daqueles inferidos ou
sugeridos em tais avaliagcdes. Muitos dos fatores e
valores que estabelecem esses resultados estao fora do
controle ou da expectativa da Companhia. O
leitor/investidor ndo deve basear-se exclusivamente nas
informacdes contidas neste relatério para tomar
decisbes com relacdo a negociacao de valores
mobiliarios de emissao da Multiplan.

Este documento contém informacdes sobre projetos
futuros que poderao tornar-se diversas devido a
alteracdes nas condicdes de mercado, alteracdes de lei
ou politicas governamentais, alteracdes das condicoes
de operacao do projeto e dos respectivos custos,
alteracao de cronogramas, desempenho operacional,
demanda de lgjistas e consumidores, negociacdes

comerciais ou de outros fatores técnicos e econdmicos.
Tais projetos poderao ser modificados no todo ou
parcialmente, a critério da Companhia, sem prévio aviso.
As informacdes nao contabeis nao foram revisadas pelos
auditores externos.

Nesta apresentacao, a Companhia optou por apresentar
os saldos consolidados, de forma gerencial, de acordo
com as praticas contabeis vigentes excluindo o CPC 19
(R2).

Para maiores informacdes, favor consultar as
Demonstracdes Financeiras, o Formulario de Referéncia
e outras informacdes relevantes disponiveis No Nosso
site de Relacdes com Investidores rimultiplan.com.br.

Programas Nao Patrocinados de Depositary Receipts
Chegou ao conhecimento da Companhia que bancos

estrangeiros implementaram ou pretendem
implementar  programas nao  patrocinados de
certificados de depdsito de valores mobiliarios

(depositary receipts), nos EUA ou em outros paises, com
lastro em acdes de emissao da Companhia (os
“Programas Nao Patrocinados”), tirando proveito do fato
de que os relatérios da Companhia sao usualmente
divulgados no idioma inglés.

A Companhia, no entanto, (i) nao esta envolvida nos
Programas Nao Patrocinados, (ii) desconhece os termos
e condi¢cdes dos Programas Nao Patrocinados, (iii) nao

tem qualquer relacionamento com  potenciais
investidores no tocante aos Programas Nao
Patrocinados, (iv) nao consentiu de forma alguma com
os Programas Nao Patrocinados e ndao assume qualquer
responsabilidade em relagao aos mesmos. Ademais, a
Companhia ressalta que suas demonstracdes
financeiras sao traduzidas e também divulgadas em

inglés exclusivamente para o cumprimento das normas
brasileiras, notadamente a exigéncia contida no item 6.2
do Regulamento de Listagem do Nivel 2 de Governanca
Corporativa da B3 SA - Brasil, Bolsa, Balcao, que é o
segmento de listagem do mercado em que as acdes da
Companhia sao listadas e negociadas.

Embora divulgadas em inglés, as demonstracdes
financeiras da Companhia sao preparadas de acordo
com a legislacao brasileira, seguindo os Principios
Contabeis Geralmente Aceitos no Brasil (BR GAAP), que
podem diferir dos principios contabeis geralmente
aceitos em outros paises.

Por fim, a Companhia chama a atencao de potenciais
investidores para o artigo 51 do seu Estatuto Social, o
qual, em sintese, prevé expressamente que qualquer
litigio ou controvérsia que possa surgir entre a
Companhia, seus acionistas, membros do Conselho de
Administracao, diretores e membros do Conselho Fiscal
com relacao as matérias previstas em tal dispositivo
devem ser submetidas a arbitragem perante a Camara
de Arbitragem do Mercado, no Brasil.

Portanto, ao optar por investir em qualquer Programa
Nao Patrocinado, o investidor o faz por seu proprio
critério e risco e também estara sujeito ao disposto no
artigo 51 do Estatuto Social da Companhia.
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20 shopping centers

com mais de 6000

operacdes & 2 complexos
de torres corporativas

i
[

Propriedades com

941.290 m?
de ABL total’

&8

Shoppings conectados ao
Multi, em linha com
estratégias omnichannel

"Considerando shopping centers e torres corporativas (2T25).
?Inclui os segmentos de Servicos, Alimentacao e Artigos Diversos no 2T25.

14 shoppings com
potenciais projetos
multiuso, dos quais 7
Jja estao integrados

61,5% do mix concentrado
em experiéncias &
conveniéncia?

8
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Propriedades localizadas em

areas centrais nos maiores
centros de consumo/vetores de
crescimento das cidades

o

Mais de 70.000
empregos
gerados

1.195 eventos

culturais e sociais
em jun/25 (12M)

&

190 milhoes de

visitas/ano, ou
520 mil visitas/dia
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Pilares estratégicos: foco em bem estar e exclusividade

Novo lifestyle Exclusividade
Primeiro bairro privativo Areas comuns, servicos, conveniéncia
em Porto Alegre e paisagismo diferenciados
e 1l qJ @
Expertise BarraShoppingSul
50 anos de experiéncia e G()lden Lake Multiuso: residéncia, trabalho

inspiracao no Barra Golden Green e lazer, tudo em um so lugar

oneo)
L/ 4
Valorizacao Projeto faseado

Vetor de crescimento: regiao com 8 fases, com 20 torres residenciais,
crescimento acima da média na cidade de arquitetura diferenciada
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Projetos multiuso fazem parte do DNA da Multiplan,

gerando sinergiasicom os shoppings
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10 projetos multiuso desenvolvidos desde o IPO’

Sinergias

Para o projeto multiuso:
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Aumento no valor/preco do imovel

Conveniéncia para os moradores/colaboradores
Melhorias na infraestrutura da regiao

Maior disponibilidade de vagas de estacionamento
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Para o shopping:

« Aumento do fluxo organico de pessoas

« Menor demanda por vagas de estacionamento

« Atracao de um publico constante ao longo da semana
» Potencial de maiores vendas e aumento de ABL
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Futuro
hospital

Complexos

residencial e corporativo

parte da historia  SSeSRs= =
da Multiplan R e 0%
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~ Case: Golden Green (RJ), o condominic
mais sofisticado do Brasil... 2 ik
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Localizagao aproximada dos terrenos 10
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NoO vetor de crescimento natural da cidade

Barreiras naturais direcionam a expansao imobilidaria rumo a Zona Sul de Porto Alegre
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Na ultima década, a populac;ao do vetor de créscimento!
cresceu mais do que a da cidade de Porto Alegre

Regides circundantes ao Complexo BarfaShoppingSuI e Golden Lake

Variacao populacional®
(2010 x 2022)

o Céﬁfr; éal
Regides circundantes’

(BarraShoppingSul e Golden Lake)

Porto Alegre
(Cidade)

Wetor de crescimento inclui as regides circundantes ao BarraShoppingSul e ao Golden Lake, conforme definido pela Prefeitura de Porto Alegre: “Cristal”,
“Centro Sul” e “Sul”. 2 Variagdes populacionais de acordo com o Censo Demografico do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) para os anos de
2010 e 2022. Para as regides de Porto Alegre (link).


https://portoalegreemanalise.procempa.com.br/

o s o e o
S - e T PE s 0,11-";"__.0._.,/--\ ) >y

Complexo BarraShoppingSul

‘ f‘.jj’:;; “..:K R T ety ‘._,)’;- :-v =3 .’}é‘i;} F“" n;fll.' }."\"l‘;li"'ji' By 5 ( ’_”,J -
' Gerando sinergias entre
- “ = e‘\ﬂ) ? - i%@i,h @La :eﬁ '
32 - a ””b_: . — i

BT o8 =1 st
o (1. waSaren T

”@{tétldlaho o

X - e :‘:'

s -
» ¢ T —

._-'.: o e S "f.‘(- -,;l X '. Lis '/‘\1 Lﬁvv‘ 52

=
-

ra

e

s ‘ |

Mg SR A n,‘;-- = =y o

£ ‘ . K 3a. ..t‘,‘.'.'_' - P e

. EEG g i S “Shfder P’!"“‘ﬁ;‘ Pesse

Som.” SR Y e
R T St e e Wi e B Sl g

o i o - e 2 I e 2 : S -
=5 =

~

P e b

S g ufRIO S e
s iR (e - . =

. X .
i
\p.,.u\.\\_\
ULAN
AR >
P IARRRER

\\‘— A -

(IR L sy




T
8
T
~ -
— -

- =
ot
.
¥ o
250

.'_q,-r."'»-"l"' = i - !
S s 28 5
= - — A - -
= o e e . v
] = ", o S O M 3
" . FILg) * _ =
_
E _ )
o b " i ']
2 IS 2 = -
v :i. ‘-; =" pe S S s 1= B — {d )
»e
L 3 % = -
o /]
- y
. -
= = . -
i
. o ks .
= - . 5 .
- 2 - - = = - ~
== - - e ut - r
SRRy — = s = li ol —
A ‘. “ = ——— - S —
| - ?4’-_‘ —
= ) o o
-+ ol : "z a
,o [
» »
RB e - e
: : EE e
i -
~ —— =
: T 17 = = T
B T
o < "
i e
S
. =
1) ¢ —~
e -
—r — - =
. . o 4 2=
T
s
- .N-
5 = e I
NV "y e -.;h\““
".,'. — e E—
£ ) >
eferentes ao | eterefse doN alor.G da Daglos#ererentes ao (LK
= R+ o o
e |
———1 B A7
W

-

i S
= < >
-5
=
i 3
. |
< % T35
Y . =

e —
---—;:,___:?.‘


https://mz-filemanager.s3.amazonaws.com/08dd2899-a019-4531-a90c-f00c9f91b0ff/releases-de-resultados/33cf53cb29ec7f13c4533dea2ec61bd7e61db0511e4aafdc79e0a8dec5a410af/resultados_3t11.pdf
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O poder do muItmso*auguragao da Cristal
Tower ao Iad O sk pplng |‘_ e_.g,)'; |on;%'
vendas acim‘“ i rica

b

/. "0 periodo de ago/12 (12M) foi utilizado por se tratar do primeiro ano completo apds a inauguracao da Cristal Tower, aberta em ago/11. 2 Ago/11 (12M) foi usado como
~ inicio do periodo da média por se tratar do primeiro periodo de agosto (12M) com comparacao anual possivel, visto que o BarraShoppingSul foi inaugurado em nov/08.
Média nao inclui ago/20 (12M), ago/21 (12M) e ago/22 (12M) por se tratarem de periodos de pandemia.

Cristal Tower (inaugurada em ago/2011)

v, Torre corporativa localizada a metros
do BarraShoppingSul

¥ Vendas em ago/12 (12M) cresceram
15,3%, 853 p.b. acima da média
historica para o periodo

Crescimento de vendas do
BarraShoppingSul em ago/12 (12M)’

(vs. ano anterior)

+853 p.b +15,3%

Média 2 ago/12 (12M)
ago/11 (12M) -
ago/24 (12M)

Primeiro ano completo do BarraShoppingSul
apos a inauguracao da Cristal Tower
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Um bairro
completo,
com areas
comuns que
se destacam

Main
Lake

maior lago
balneavel da
Ameérica Latina
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Wellness gl
Center

Piscina indoor
aguecida com raia de
25 metros, spa, saunas,
fitness center, piscina
terapéutica, deck de
repouso e beauty
center
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Beach
Club

Praia privativa com
raia de 50 metros,
guadras esportivas,
restaurante, party
lounge e night club

_“Imagens ilustrativas




Quadras de ténis,
bangalds e parque
iInfantil
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Night Club
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Imagens ilustrativas
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Imagens ilustrativas
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Catalisador do
desenvolvimento

urbano de Porto Alegre

Contrapartidas legais' do Golden Lake
beneficiam a cidade e o projeto

K

Urbanizacao dos trechos 5, 6 e 7 da Orla do Guaiba

K

Revitalizacao da Orla de Ipanema e Orla do Lami

K

Desenvolvimento da Avenida Diretriz

K

Mercado Publico de Porto Alegre

Biblioteca Comunitaria do Cristal

K ®

Sede da Guarda Municipal

K

Recuperacao de outros trechos da orla; entre outras

Investimento total aproximado®: R$160,0 milhodes

T Inclui TC (Termo de Compromisso) e TCAP (Termo de Conversao de Area PUblica).
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Uma fase com unidades maiores, alto padrao e amenities exclusivas

T Expectativa de preco de venda dos apartamentos em ago/25, liquido de corretagem. 2VGV refere-se ao Valor Geral de Vendas.
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Masterplan Lake Victoria

Areas comuns sao uma atracao a parte

1. Guarita / sala de espera 12. Bar piscina

2. Halls sociais integrados  13. Sala de reunides

3. Lago 14. Salao de festas infantil
4. Fitness Center 15. Administracao

5. Deck de yoga 16. Brinquedoteca

6. Playgrounds 17. Pranchario

/. Lounge Gourmet 18. Salao teen

8. Lounge Fogo 19. Pets Place

9. Piscina adulta 20. Spa

10. Piscina infantil 21. Beauty Center

11. Piscina teen
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Imagens ilustrativas
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Torre 1.
uma unidade por andar

Lake Victoria

Ficha Técnica:

N° de pavimentos: 10

N° de unidades (ex- coberturas): 8

Area privativa unidades: 543 m?

N° de coberturas: 1

Area privativa coberturas: 869 m?2

llustracao Torre 1

Amenities: m | — o ——
T T T

Unidades com terraco, piscina climatizadas, espaco gourmet e lareira; | e f— '-} b G
- ™y = n “: A ’ ' .‘ o ‘,

S
LA
o3

15

Cobertura unica com dois andares;

0T 5 g

Area social com piscina, deck molhado e adega

llustracado suite da cobertura



Torre 2:

varandas como
extensao da sala

Lake Victoria

llustracdo suite

Ficha Técnica:

N° de pavimentos: 17

N° de unidades (ex- coberturas): 32

Area privativa unidades: 300 m?

N° de coberturas: 1

llustracao Torre 2
Area privativa coberturas: 584 m?2

Amenities:

Varanda incorporada a sala de estar com lareira;

Espaco gourmet integrado a sala de jantar e cozinha;

Cobertura linear Unica com espa¢o gourmet

llustracao sala




Torre 3:
grandeza da
exclusividade

Lake Victoria

Ficha Técnica:

N° de pavimentos: 17

N° de unidades (ex- coberturas): 32

Area privativa unidades: 328 - 351 m2

N° de coberturas: 1

Area privativa coberturas: 660 m?

Amenities:

Apartamentos com pé-direto duplo na sala de estar;

Espaco gourmet com churrasqueira integrada a sala de jantar;

Cobertura linear Unica com lareira na sala de estar

llustracdo suite

llustracao Torre 3

llustracao sala



Torre 4:;

conforto com pé-direito
duplo na sala

Lake Victoria

Ficha Técnica:

N° de pavimentos: 10

N° de unidades (ex- coberturas): 18

Area privativa unidades: 364 - 388 m?2

N° de coberturas: 1

Area privativa coberturas: 732 m?

Amenities:

Sala de estar com adega, lareira e pé-direito duplo;

Espaco gourmet com churrasqueira integrada a sala de jantar;

Cobertura linear unica com terragco com piscina e lareira
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Vendas: 74,5% das unidades'
equivalente a R$416,0 M do VGV?

o Foto do Lake Vlictoria'em 12/08/2025
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Lake Eyre

Lanc;ameg&o,em set/Zé——@ﬁmS#ﬁ'semdas em mal/25 com entrega prev:sta em 2028

- N

=

RSN S = 2

L = R e s

(L
129
@

e
-

—
Y. T

) es"'f?T mda[des&“' 19 -

e 5 area prlvat azw

- //

T lmagem |Iustrat|va ' Expectativa de preco de yenda dos apartamentos em ago/25, I|qU|do df corretagem 2VGV refere se ao Valg l I Gﬁnai
- : L S K L3 i <



Masterplan Lake Eyre

Diversas opcdes de lazer

1. Guarita de acesso 13. EBspacoFogo Nae N - A N
2. Quadra de beach tennis 14. Espaco Barbecue

3. Bar e churrasqueira 15. Spa

4. Espaco Pet 16. Beauty Center

>. Academia 17. Espago teen

6. Piscina coberta e aquecida (25m) 18 Mini Market

7. Piscina climatizada (50m) e deck molhado 19. Administracio

8 Bangalos 20. Sala de reuniao

7. Piscina infantl 271. Salao de festas infantil

10. Bar

22. Brinquedoteca

11.E t
Spago gourme 23. Playgrounds

12. Bosque

24. Locker room
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Torre 1:
com Vista eterna
para o Guaiba

Lake Eyre

Ficha Técnica:

N° de pavimentos: 22

N° de unidades (ex- coberturas): 82

Area privativa unidades: 127 - 147 m?2

N° de coberturas: 3

Area privativa coberturas: 322 — 327 m?

Amenities:

Unidades com lareira e churrasqueira na sala;

Vista permanente para o Guaiba e elevadores panoramicos;

Coberturas com terrago e piscina
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llustracao Torre 1

llustracao sala



Torre 2:

Maximo conforto
e elegancia

Lake Eyre

Ficha Técnica:

N° de pavimentos: 22

N° de unidades (ex- coberturas): 40

Area privativa unidades: 176 — 186 m?

N° de coberturas: 2

Saoouii L =N

' llustracao Torre 2

Area privativa coberturas: 254 - 272 m?

Amenities:

Unidades com lareira e churrasqueira na sala;

Vista permanente para o Guaiba e elevadores panoramicos;

Coberturas com suite master com lareira




Vendas: 63,0% das unidades'
equivalente a R$225,5 M do VGV?
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llustracao da torre 2 — Lake Eyre

As duas fases lancadas possuem
unidades de alta qualidade e valor
acima da média' de Porto Alegre

Preco médio?! das unidades (R$ M) do Lake VsO° mensal bruto do Lake Eyre e
Victoria?, Lake Eyre3 e da cidade de Porto Alegre* da cidade de Porto Alegre® - Média
(set/24 —jun/25)

6.4 8,9%
2,8
7,9%
1.4
Lake Victoria” Lake Eyre” Porto Alegre * VsO Lake Eyre °  VsOcidade *° | O Lake Eyre, com apartamentos que valem o dobro
(media) (media) de P(c’rthA')egre da média de Porto Alegre, registra vendas acima
media . o
i i do ritmo da cidade

" Refere-se ao VGV total dividido pelo nimero de unidades ofertadas. 2 VGV do Lake Victoria (R$600 milhdes) dividido pelo nimero de unidades (94). 3 VGV do Lake Eyre (R$350
milhdes) dividido pelo nimero de unidades (127). # Niumero de 2024. Refere-se ao VGV (R$6,9 bilhdes) dividido pelo nUmero de unidades (6.885) em estoque na cidade de Porto
Alegre. Fonte: Panorama do Mercado Imobilidrio de Porto Alegre — Sinduscon RS (link). Dados excluem programa “Minha Casa, Minha Vida". > Velocidade de Vendas sobre Oferta
(VsO) é um indicador que mede a eficiéncia comercial de um empreendimento imobilidrio, mostrando as unidades vendidas do més de referéncia sobre o total em oferta (estoque
meés anterior + lancamentos). Dados brutos — ndo consideram distratos. Dados do VsO do Lake Eyre e da cidade de Porto Alegre ndo incluem os meses de out/24 e abr/25, visto que
os dados de Porto Alegre ndo estavam disponiveis no site do Sinduscon-RS na data de elaboragdo do material (06/08/2025). ® VsO médio de Porto Alegre. Fonte: Panorama do
Mercado Imobiliario, Sinduscon-RS. Dados excluem programa “Minha Casa, Minha Vida".



https://sinduscon-rs.com.br/wp-content/uploads/2025/01/Panorama-Imobiliario-Porto-Alegre-ALPHAPLAN-dez24-ref-12-meses_compressed.pdf

Pipeline d e dese NVvO IVi mento fUtu ro Projetos futuros ao lado do BarraShoppingSul

Demais fases do Golden Lake e
expansao do Complexo BarraShoppingSul

1. Lake Victoria
2. Lake Leman
3. Lake Managua
4. Lake Michigan

5. Lake Eyre

6. Lake Baikal
7. Lake Vostok
8. Lake Guaiba
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88 Multiplan

Relacoes com Investidores

ri@multiplan.com.br ® +55 21 3031-5400
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